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第 20 届 中国好创意 

首届个人 IP 创意专项赛简章 

（免费参赛） 

一、中国好创意大赛简介： 

中国好创意暨全国数字艺术设计大赛，是入选教育部中国高等教育学会发布的《全

国普通高校大学生竞赛分析报告》赛项，是我国第一个以数字艺术、数字设计、数字创

意、数字媒体以及数字技术创新领域各专业综合类规模大、跨学科、多专业、参与院校

多、影响广泛的权威赛事，更是国内第一个将赛事理念上升至哲学高度的赛事，同时是

第一个免费为参赛作品提供版权保护与存证的赛事，也是全国第一个对投稿数量作出

明确限制的赛事。 

在科技快速迭代的时代，中国好创意大赛希望大学生，以创意为笔，以匠心为墨，

创作出内涵丰富，具有积极价值导向的优质作品，普及大众的审美能力，提升全民的文

明程度，拓展民众的认知境界，倡导民众的大爱精神，促进全民的内心向善。 

二、专项赛介绍： 

个人 IP（Intellectual Property，直译为“知识产权”，但在当前语境下特指“个

人品牌”）是指个体通过持续输出专业知识、价值观或独特内容，在特定领域积累起具

有辨识度和影响力的个人品牌形象。 

AI 的快速迭代，打破了技术壁垒，填平了技术鸿沟，面向自然人情感、情绪、精

神、心理、个性化需求的时代已然来临。具备创意特色、情感温度，情绪疗愈的个人 IP

是下一个消费风口。为了产业需要，个人需求，推动大学生建立个人 IP 创意及转化意

识，重构消费新业态，新场景，特设立“个人 IP创意专项赛” 



本次专项赛聚焦“个人 IP 创意孵化与视觉表达”，鼓励参赛者围绕个人特质、文化

符号或时代热点，创作具有独特辨识度、情感共鸣与品牌潜力的 IP形象。赛事旨在发

掘青年创意人才，推动个人 IP从概念到视觉、从角色到故事，从设计到产品，从产品

到市场的完整构建，赋能个人品牌塑造与多元化传播。 

个人 IP 亼训营简介： 

该营是国赛艺术村为了迎接“个人 IP”时代的到来，联合狮山镇政府、南方文化

产权交易所等相关单位，共同为推动个人 IP 创意及落地转化搭建的大学生创意孵化机

构。是链接政府、行业、企业的人才共建平台，也是在后 AI时代，建立以数字艺术为

表现形式，以传统文化为媒介载体、以个性化需求为消费核心的新场景、新业态、新消

费文化与认知的个人创意 IP 集聚区。 

三、赛道主题 

    创造新质力——创意燃亮个人新 IP 

四、组织单位 

主办单位：         中国好创意暨全国数字艺术设计大赛组织委员会 

集中转化推广单位： 狮山国赛艺术村——个人 IP 亼训营   

 

五、征稿对象 

国内外高等职业院校、普通高校在校大学生、研究生、教师等均可参加。 

*专项赛免费参赛，直接进入国赛评选，无需院校管理员审核。 

六、赛道设置及参赛规范 

选题一：个人 IP 形象动画设计 

本赛道着重于个人 IP 形象的视觉转化以及 IP 形象故事的动态展现能力，强调从

概念到系列故事的创意呈现。  

作品要求： 

1.原型设计： 



a. IP 新形象的 2D原型设计，需上传平面三视图（正面、侧面、背面） 

b.可提供所设计形象的建模渲染的三维三视图（正面、侧面、背面）、或角色插画

海报设计。 

2.人设规划： 

需为每个 IP 形象进行“人设规划”的策划，内容包含但不限于 IP 命名、MBTI 设

定、IP 定位、寓意、特质、口头禅、情感角色、品牌角色、人设简介以及故事小传，

pdf 格式。 

提交格式： 

动态作品：视频长度 2-10 分钟，视频大小不超过 2G,清晰度不低于 1080P，横屏

竖屏均可。视频编码：H.264、H.265,视频格式：MP4，并提交作品宣传图 4张。 

选题二：个人 IP 形象产品设计 

本赛道注重 IP 形象的完整孵化与人格化建构，强调故事性、角色设定与品牌化思

维。 

作品要求： 

1.原型设计： 

a. IP 新形象的 2D原型设计，需上传平面三视图（正面、侧面、背面） 

b.可提供所设计形象的建模渲染的三维三视图（正面、侧面、背面）、或角色插画

海报设计。 

c.产品设计图：IP新形象相关产品设计图 

c.提供参考图：需体现材质质感（如尺寸参考、面料材质、工艺参考等） 

2.设计阐述：需为所设计的每个 IP形象阐述灵感来源及设计理念，不少于 300字，

pdf 格式。 

3.人设规划：需为每个 IP 形象进行“人设规划”的策划，内容包含但不限于 IP 命

名、MBTI 设定、IP定位、寓意、特质、口头禅、情感角色、品牌角色、人设简介以及



故事小传，pdf格式。 

提交格式： 

图片作品：提交 JPG 、GIF 或 PNG。色彩模式 RGB、分辨率 300dpi，每张图片大小

不超过 10M。 

选题三：创意标语设计 

作品要求： 

· 易懂吗？ 是否能在 3 秒内被理解和记住？ 

· 独特吗？ 是否适用于个人 IP 创意？ 

· 有感染力吗？ 读出来后，是否带有节奏感或情绪张力？ 

· 准确吗？ 是否传达了个人 IP 的需要表达的价值，而非炫技？ 

1.标语设计：本赛道围绕“个人 IP 亼训营”进行创意设计，需创意一句能够体现

暖心、共情、疗愈，满足年轻人情绪价值的标语。同时，要将这句标语设计成适合打卡

拍照的形式，如雕塑、漫画、角色、表情包或特定场景等，打造出适合年轻人的创意打

卡传播装置。  

    2.设计阐述：需为所设计的标语及设计产出阐述灵感来源及设计理念（也可针对打

卡流程等用户交互环节进行设计阐述），不少于 300 字，pdf 格式。 

3. 成本预算：列出设计产品时在材料选型、制作工艺等方面所涉及的成本预算，

excel 格式。  

提交格式： 

图片作品：提交 JPG 、GIF 或 PNG。色彩模式 RGB、分辨率 300dpi，每张图片大小

不超过 10M。 

重要提醒：参赛作品需存证以后再提交 

七、奖项设置： 



  

八、赛程安排： 

报名及截稿时间： 

报名与投稿：        2026年2月9日—4月1日 

      初评评选及入围：     2026年4月2日—4月6日 

      二创线下答辩与颁奖： 2026年4月23日—4月26日 

      产业转化推广：       202年5月 

*请不要集中在最后几天提交，避免网站拥堵。作品在系统关闭时间上传没有成功的，视为无

效作品。 

九、作品提交平台 

参赛类别 奖项 

个人 IP 形象 

动画设计 

获奖比例按总投稿数量的 4%录取，其中 

一等奖占 3%的六分之一，二等奖占六分之二，三等奖占六

分之三 

个人 IP 形象 

产品设计 

 

获奖比例按总投稿数量的 4%录取，其中 

一等奖占 3%的六分之一，二等奖占六分之二，三等奖占

六分之三 

创意标语设计 

 

获奖比例按总投稿数量的 4%录取，其中 

一等奖占 3%的六分之一，二等奖占六分之二，三等奖占

六分之三 

优秀指导教师奖 

国赛：指导的作品获得国赛一等奖、二等奖的教师 

省赛：指导的作品获得国赛三等奖的教师 

*答辩地点待定，以通知为准 

*重要提醒：入围团队或个人须按要求，参加线下二次创作与答辩环节，此环节

为获奖必要条件。未按规定参加者，降级为优秀奖。 



请在大赛官网 https://contest.cdec.org.cn/#/，统一报名与上传作品。 

十、咨询方式 

官方咨询电话： 

周老师、师老师：010-89576608，18513190168 

（请于工作日 8：30-12：00，13：30-17：00拨打咨询） 

十一、参赛注意事项 

(一)作品不得包含违反中华人民共和国法律法规的内容，不得包含涉及与性别、宗

教相关的歧视性内容，不得侵犯他人隐私等，如由此引起的相关法律后果均由参赛者承

担； 

(二)作品必须为原创，集体创作作品参赛需征得主创人员的同意方可投稿。参赛者

提交的作品不得侵犯第三方的任何著作权、商标权或其他权利，不得违反相关法律法规

和公共道德习俗。凡涉及抄袭、剽窃、损害第三方合法权益等行为，参赛者应承担全部

的经济和法律责任，与主办单位、承办单位及组委会无关，并且组委会有权取消其参赛

资格（教育部对学术造假一票否决制，如作品涉嫌造假，所在学院将受到严重批评，学

科、专业、科研等，均会受到影响，请不要为母校带来负面影响）； 

(三)作品上请勿出现作者、指导老师、学校名称等信息； 

(四)作品以个人参赛为主，如果团队品牌共创 IP，作者最多不超过 8 人，不管是

个人参赛还是团队共创，指导老师不超过 3 人，最终获奖信息以报名系统填写信息为

准； 

(五)作品名字尽量使用中文，且不多于 20个汉字； 

(六)参赛作品必须是围绕本简章内命题创作的原创作品，大赛不接受参加过其它

赛事的作品； 

(七)以上问题组委会接到实名举报，有抄袭、侵权或其他不当行为证据后，将取消

入围资格；若为获奖作品，则追回颁发的获奖证书。对赛事造成恶劣影响的，大赛组委

会将依法追究其法律责任； 

(八)所有投稿作品的版权归参赛者个人或参赛团队所有，大赛组委会拥有对参赛

作品进行学术交流、商展、宣传、使用、推广、产业转化代理等权利，包括但不限于对

https://contest.cdec.org.cn/#/


参赛作品进行公开展示、集结出版及其它形式的非商业用途推广、公益性收藏、组织成

果转化和商品交易、宣传、展览、复制等； 

(九)本次比赛按自愿原则参加，赛事期间按民法典风险自担； 

(十）凡投稿者视为认同并遵守本简章的各项条款，组委会保留对本简章各项条款

的修订及最终解释权。 

 

 

 

中国好创意暨全国数字艺术设计大赛组织委员会 

                                       2026 年 2 月 9 日 


