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第 20 届 中国好创意 

自然堂雪山萌卫队 IP 设计专项赛简章 

（免费参赛） 

一、中国好创意大赛简介： 

中国好创意暨全国数字艺术设计大赛，是入选教育部中国高等教

育学会发布的《全国普通高校大学生竞赛分析报告》赛项，是我国第

一个以数字艺术、数字设计、数字创意、数字媒体以及数字技术创新

领域各专业综合类规模大、跨学科、多专业、参与院校多、影响广泛

的权威赛事，更是国内第一个将赛事理念上升至哲学高度的赛事，同

时是第一个免费为参赛作品提供版权保护与存证的赛事，也是全国第

一个对投稿数量作出明确限制的赛事。 

在科技快速迭代的时代，中国好创意大赛希望大学生，以创意为

笔，以匠心为墨，创作出内涵丰富，具有积极价值导向的优质作品，

普及大众的审美能力，提升全民的文明程度，拓展民众的认知境界，

倡导民众的大爱精神，促进全民的内心向善。 

二、自然堂介绍： 

自然堂 CHANDO，来自喜马拉雅的自然高科技品牌。2001 年创建

于上海，产品涵盖护肤品、彩妆品、面膜、男士、个人护理品。自然

堂缘起地球第三极广袤的喜马拉雅山脉，那里有地球上最纯净的冰川

水、有超强抗氧化能力的雪地植物、有沉积亿万年赋有天然能量的海



洋矿物质，那里有大自然的万千色彩和美妙气息，有神秘古老的文化

传承，这一切都是自然堂取之不尽的原料来源和创意之源。 

自然堂一直致力于喜马拉雅山脉冰川、珍稀植物、矿物、动物和

独特文化的研究，将喜马拉雅的自然与精神的真谛，用心注入产品。

从喜马拉雅提炼能量、汲取色彩、专注于科技，在注重功效的同时，

确保每一个产品的安全，将喜马拉雅的宝藏一滴一滴转化为健康美丽

的生活方式，通过合理的价格带给消费者。美丽，始于自然，师于自

然。 

三、赛道主题 

    自然堂“雪山萌卫队”IP创意设计 

四、组织单位 

主办单位：中国好创意暨全国数字艺术设计大赛组织委员会 

承办单位：上海自然堂集团有限公司 

支持院校： 

（支持单位名单持续更新中....... ） 

我们热忱欢迎各高校申请成为本专项赛支持单位。请扫描二维码

填写《支持单位申请问卷》，我们将有专人与您对接。 

 

五、征稿对象 



国内外高等职业院校、普通高校在校大学生、研究生、教师、社

会类参赛选手、特邀团队等均可参加。 

*参赛选手可以任选一个或几个命题参赛； 

*专项赛免费参赛，直接进入国赛评选，无需院校管理员审核，作品数量不

限。 

 

社会类参赛请扫码填写信息，并在问卷中上传作品（*一组作品仅限填写一

次问卷） 

 

 

六、赛道设置及参赛规范 

本次专项赛共设置两个选题： 

1.“美羚羚”及“憨憨鼠”GWP 创意设计 

2.“雪山萌卫队”预备成员创意策划 

选题一：“美羚羚”及“憨憨鼠”GWP 创意设计 

2025 年，依托品牌喜马拉雅核心基因，自然堂正式推出自有 IP 

—“雪山萌卫队”。首发 IP 形象围绕有着高原之舟美誉的藏羚羊及

超级网红萌物土拨鼠打造，分别发布“美羚羚”及“憨憨鼠”两个子

IP。两名首发队员以萌趣之姿传递 “为全球追求美的消费者提供来

自喜马拉雅的珍稀馈赠”的品牌使命，让每一份向美而行的事业都成

为雪域生态守护的延续。自然堂将持续孵化“美羚羚”和“憨憨鼠”



相关周边及品牌物料，因此该选题聚焦 GWP（随购随赠品，后文简称

“周边”）创意设计，旨在让两大子 IP以更多样化、趣味性的形式与

粉丝和消费者见面，持续赋能品牌增长与文化价值提升。 

周边创意设计需围绕自然堂品牌及“雪山萌卫队”IP 调性开展，

以品牌促销或日常售卖活动配赠为目的，符合当前年轻化潮流及审美

偏好，原则上周边类别不设限制，但市场基础售价需低于 100 元。 

作品要求： 

1.周边效果图设计： 

a.每份作品需包含至少 2 种周边类型，每种周边必须包含“美羚

羚”及“憨憨鼠”两个子 IP 的延展。需上传平面三视图（正面、侧

面、背面） 

b.可提供所设计的周边建模渲染的三维三视图（正面、侧面、背

面） 

c.需要表明尺寸、面料材质、工艺等 

2.设计阐述：需为所设计的现有卡通 IP 新形象的周边阐述灵感

来源及设计理念，不少于 300 字，pdf格式。 

提交格式： 

图片作品：提交 JPG 、GIF或 PNG。色彩模式 RGB、分辨率 300dpi，

每张图片大小不超过 10M。同时，需要上传作品设计源文件。 

设计阐述：提交 PDF 格式文档，大小不超过 50M。 

 

选题二：“雪山萌卫队”预备成员创意策划 

在品牌规划中，“雪山萌卫队”是一个组合型的 IP 阵容，除去



已官宣的“美羚羚（藏羚羊）”及“憨憨鼠（土拨鼠）”，雪豹、小

熊猫、兔狲也将作为“雪山萌卫队”预备成员出现，因此，该选题需

围绕雪豹、小熊猫、兔狲为创意原型输出 IP 故事及设计方案。通过

有创意、有记忆度、有趣味性、并展现情绪价值的设计及策划提案，

增加品牌与消费者的互动与触点，以达成双方的情感联结，强化品牌

记忆度。 

作品要求： 

1.原型设计： 

a.需至少完成 1—3组（雪豹、小熊猫、兔狲）卡通 IP 新形象的

2D 原型设计，需上传平面三视图（正面、侧面、背面） 

b.可提供所设计形象的建模渲染的三维三视图（正面、侧面、背

面）、或角色插画海报设计。 

c.提供毛绒玩偶参考图：需体现材质质感（如尺寸参考、面料材

质、工艺参考等） 

2.设计阐述：需为所设计的每个 IP 形象阐述灵感来源及设计理

念，不少于 300字，pdf 格式。 

3.人设规划：需为每个 IP 形象进行“人设规划”的策划，内容

包含但不限于 IP 命名、MBTI 设定、IP 定位、寓意、特质、口头禅、

情感角色、品牌角色、人设简介以及故事小传，pdf格式。 

提交格式： 

图片作品：提交 JPG 、GIF或 PNG。色彩模式 RGB、分辨率 300dpi，

每张图片大小不超过 10M。 

设计阐述、人设规划：提交 PDF格式文档，大小不超过 50M。 



重要提醒：参赛作品需存证以后再提交 

七、奖金设置： 

（所有奖金为税前金额） 

 

八、赛程安排： 

报名及截稿时间： 

报名与投稿： 2026年1月15——5月1日17:00 

参赛类别 奖项 数量 奖金与奖品 备注 

“美羚羚”及

“憨憨鼠”GWP

创意设计 

一等奖 5 5000元 需要线下答辩 

二等奖 10 2000元 需要线下答辩 

三等奖 30 价值 500元产品 

直接评选、邮寄

奖品，不做线下

答辩 

“雪山萌卫队”

预备成员创意策

划 

一等奖 5 5000元 需要线下答辩 

二等奖 10 2000元 需要线下答辩 

三等奖 30 价值 500元产品 

直接评选、邮寄

奖品，不做线下

答辩 

优秀指导教师奖 

国赛：指导的作品获得国赛一等奖、二等奖的教师 

省赛：指导的作品获得国赛三等奖的教师 

*答辩地点暂定上海，以通知为准 

*重要提醒：入围团队及个人须按要求，参加线下二次创作与答辩环节，

此环节为获奖必要条件。未按规定参与者，将无缘获奖资格。 



      初评评选及入围：2026年5月5——5月10日 

      二创线下答辩与颁奖：2026年5月27——5月31日 

*请不要集中在最后几天提交，避免网站拥堵。作品在系统关闭时间上传

没有成功的，视为无效作品。 

九、作品提交平台 

请在大赛官网 https://contest.cdec.org.cn/#/，统一报名与上传作品。 

十、咨询方式 

官方咨询电话： 

周老师、师老师：010-89576608，18513190168 

（请于工作日 8：30-12：00，13：30-17：00拨打咨询） 

十一、参赛注意事项 

(一)作品不得包含违反中华人民共和国法律法规的内容，不得包

含涉及与性别、宗教相关的歧视性内容，不得侵犯他人隐私等，如由

此引起的相关法律后果均由参赛者承担； 

(二)作品必须为原创，集体创作作品参赛需征得主创人员的同意

方可投稿。参赛者提交的作品不得侵犯第三方的任何著作权、商标权

或其他权利，不得违反相关法律法规和公共道德习俗。凡涉及抄袭、

剽窃、损害第三方合法权益等行为，参赛者应承担全部的经济和法律

责任，与主办单位、承办单位及组委会无关，并且组委会有权取消其

参赛资格（教育部对学术造假一票否决制，如作品涉嫌造假，所在学

院将受到严重批评，学科、专业、科研等，均会受到影响，请不要为

母校带来负面影响）； 

(三)作品上请勿出现作者、指导老师、学校名称等信息； 

(四)每件作品作者不超过 8人，指导老师不超过 3 人，鼓励跨校

合作，但合作院校不超过 3 所（含本校），最终获奖信息以报名系统

填写信息为准； 

https://contest.cdec.org.cn/#/


(五)作品名字只能使用中文，且不多于 20个汉字； 

(六)同一个作品，只能提交到一个类别，如果投两个或以上类别

并获奖，组委会将取消这个作品的全部奖项； 

(七)参赛作品必须是围绕本简章内命题创作的原创作品，大赛不

接受其它赛事的作品； 

(八)以上问题组委会接到实名举报，有抄袭、侵权或其他不当行

为证据后，将取消入围资格；若为获奖作品，则追回颁发的获奖证书。

对赛事造成恶劣影响的，大赛组委会将依法追究其法律责任； 

(九)所有投稿作品的版权归承办方所有，大赛组委会拥有对参赛

作品进行学术交流、商展、宣传、使用、推广、产业转化代理等权利，

包括但不限于对参赛作品进行公开展示、集结出版及其它形式的非商

业用途推广、公益性收藏、组织成果转化和商品交易、宣传、展览、

复制等； 

(十)本次比赛按自愿原则参加，赛事期间按民法典风险自担； 

(十一）凡投稿者视为认同并遵守本公告的各项条款，组委会保

留对本公告各项条款的修订及最终解释权。 

 

 

 

中国好创意暨全国数字艺术设计大赛组织委员会 

                          2026 年 1 月 1 日 


