
中国好创意暨全国数字艺术设计大赛组织委员会  
                          中创赛【2026】字第 026 号 

★  

第 20 届中国好创意-第 3 届乡村旅游非凡设计专项赛简章 

（免费参加） 

 

中国好创意暨全国数字艺术设计大赛，是入选教育部中国高等教育学会发布的《全

国普通高校大学生竞赛分析报告》赛项，是我国第一个以数字艺术、数字设计、数字创

意、数字媒体以及数字技术创新领域各专业综合类规模大、跨学科、多专业、参与院校

多、影响广泛的权威赛事，更是国内第一个将赛事理念上升至哲学高度的赛事，同时是

第一个免费为参赛作品提供版权保护与存证的赛事，也是全国第一个对投稿数量作出

明确限制的赛事。 

在科技快速迭代的时代，中国好创意大赛希望大学生，以创意为笔，以匠心为墨，

创作出内涵丰富，具有积极价值导向的优质作品，普及大众的审美能力，提升全民的文

明程度，拓展民众的认知境界，倡导民众的大爱精神，促进全民的内心向善 

本次通过举办“创游天下，文旅共赢” 乡村旅游设计大赛，借助“中国好创意暨

全国数字艺术设计大赛”平台中权威的评委队伍、雄厚的一流学府资源，以及千万学子

的无限智慧，与区域政府、企业的产业链和制造优势充分结合，跨学科跨专业、以创意、

创新、创造等多样化的成果展现形式，推动乡村创游产品的迅速普及，满足广大消费者

日益增长的对乡村旅游高品质生活需求。 

一、大赛主题：“创游天下，文旅共赢” 

二、组织单位 

主办单位：中国好创意暨全国数字艺术设计大赛组织委员会 

武汉商学院 

承办单位：武汉商学院数字创意现代产业学院 



武汉商学院旅游管理学院 

武汉商学院创意设计学院 

协办单位：江苏非凡智旅信息技术有限公司 

三、征稿对象 

普通高校在读研究生、本科生以及专科生。 

*专项赛评选：无需省赛，直通国赛。 

四、 大赛奖项设置、奖品与作品创作范围： 

*参赛作品必须先存证（免费存证，版权归参赛者个人或参赛团队）再提交（提交时点击存证按

钮即可），不存证的作品视为无效作品。 

作品类别 奖项等级 数量 奖品 

乡村文旅用

品与纪念品

组 

一等奖 按投稿数量 4%的六分之一 国家 4A级及以上景区门票 10张 

二等奖 按投稿数量 4%的六分之二 国家 4A级及以上景区门票 8张 

三等奖 按投稿数量 4%的六分之三 国家 4A级及以上景区门票 5张 

乡村民宿与

生态空间疗

愈设计组 

一等奖 按投稿数量 4%的六分之一 国家 4A级及以上景区门票 10张 

二等奖 按投稿数量 4%的六分之二 国家 4A级及以上景区门票 8张 

三等奖 按投稿数量 4%的六分之三 国家 4A级及以上景区门票 5张 

乡村研学设

计组 

一等奖 按投稿数量 4%的六分之一 国家 4A级及以上景区门票 10张 

二等奖 按投稿数量 4%的六分之二 国家 4A级及以上景区门票 8张 

三等奖 按投稿数量 4%的六分之三 国家 4A级及以上景区门票 5张 

 乡村文旅

目的地规划

设计组 

一等奖 按投稿数量 4%的六分之一 国家 4A级及以上景区门票 10张 

二等奖 按投稿数量 4%的六分之二 国家 4A级及以上景区门票 8张 

三等奖 按投稿数量 4%的六分之三 国家 4A级及以上景区门票 5张 

乡村特产包

装设计组  

一等奖 按投稿数量 4%的六分之一 国家 4A级及以上景区门票 10张 

二等奖 按投稿数量 4%的六分之二 国家 4A级及以上景区门票 8张 

三等奖 按投稿数量 4%的六分之三 国家 4A级及以上景区门票 5张 

乡村影像组 

一等奖 按投稿数量 4%的六分之一 国家 4A级及以上景区门票 10张 

二等奖 按投稿数量 4%的六分之二 国家 4A级及以上景区门票 8张 

三等奖 按投稿数量 4%的六分之三 国家 4A级及以上景区门票 5张 



特别说明： 

*拟定决赛答辩日期：2026 年 10月； 

*答辩与颁奖地点：由武汉商学院组织，具体时间与地点在入围结果出来后再另行

通知；获奖的老师和学生免费参加，但差旅、饮食、住宿等费用自行承担。 

*获奖证书由中国好创意大赛组委会统一颁发国赛证书。凡入围作品接到通知后，

必须参加答辩，根据答辩最终确定一、二、三等奖。答辩结束即举办颁奖仪式。不参加

答辩的，自动降级为优秀奖，并取消奖品，只保留奖项。 

 

（一）乡村文旅用品与纪念品组 

要求：静态系列作品：每个作品不少于 4 张，格式为 JPG 或 GIF，每张大小不超过

10M； 

带有国内某乡村区域（区域范围不限）文化内涵，文化元素，文化符号的文旅产品

或旅游纪念品。  

（二）乡村民宿与生态空间疗愈设计组 

乡村民宿设计： 

要求：静态系列作品 

各参赛队伍需紧扣乡村创意民宿主题，乡村生态疗愈空间设计。 

提交一份乡村民宿策划方案（PDF 格式）。作品内容包括主题的确立与内涵解读、

民宿选址与地理环境介绍、可行性分析、产品设计与定价、促销方案、团队建设方案、

风险分析与财务管理、品牌建设和企业文化构建等。 

乡村生态空间疗愈设计： 

要求：静态系列作品 

围绕自然疗愈、乡土在地、低干预、身心舒缓、适老适农、低成本可落地六大核心，

分维度进行的空间设计。  

创作方向： 

1、以乡村自然环境、乡土文化、农事生活为疗愈基底，拒绝城市网红化、过度商



业化、过度装饰化。 

2. 面向村民、返乡人群、游客，兼顾情绪舒缓、压力释放、感官放松、身心修复、

邻里社交。 

3. 坚持低干预、轻改造、微更新，尊重原有村落肌理、农田、水系、林地、古树。 

创作场景  

1. 自然感官疗愈空间 

 利用山林、溪流、稻田、花海、林地，打造森林漫步道、田间步道、滨水静坐区、

林下冥想点。强化五感疗愈： 

视觉：乡土植物、四季植被、农田肌理、远山天际线，色彩柔和不刺眼； 

听觉：流水、鸟鸣、风声、虫鸣，减少人工噪音； 

嗅觉：乡土花草、草木香、稻香、果香； 

触觉：原木、石板、沙土、草地，温润自然； 

味觉：田园茶饮、农家轻食、乡土食材体验。 

2. 日常邻里疗愈空间（服务村民） 

村口小广场、古树庭院、溪边休憩台、农家共享小院，用于聊天、晒太阳、静坐、

发呆。 

设置适老座椅、遮阴廊架、无障碍慢行，满足老人、儿童日常疗愈休憩。 

3. 沉浸式体验疗愈空间 

农事疗愈：菜园、药草园、农耕体验区，可种菜、采茶、采果、手工劳作； 

文化疗愈：老戏台、祠堂、民俗墙、非遗手作空间，唤醒乡土记忆、心理归属感； 

静心空间：禅意小亭、滨水冥想台、林下独处角落，支持独处放空、情绪疏导。 

创作风格 

1. 乡土优先：材料就地取材——夯土、毛石、原木、竹、瓦、乡土砖，拒绝大量

玻璃幕墙、金属、亮面铺装。 



2. 色彩克制：以大地色、木色、草木绿为主，避免高饱和亮色、网红涂鸦、夸张

造型。 

3. 尺度宜人：空间偏小、尺度亲切，避免大广场、大硬质铺装；多小节点、小庭

院、小停留点。 

4. 保留乡愁记忆：保护老墙、老井、老树、旧农具、石板路，做微修复、活化利

用，不拆毁原生记忆点。 

创作环境要求 

1. 最小干预地形、水系、植被，不大面积硬化、不填沟毁塘、不砍伐原生大树。 

2. 雨洪友好：自然排水沟、生态驳岸、透水铺装、雨水花园，兼顾水土保持与疗

愈水景。 

3. 植物配置：优先乡土原生植物、药草、蜜源植物、四季观赏植物，少用名贵外

来品种；兼顾遮阴、降噪、香气。 

运营与落地性 

1. 低成本、易维护，后期村民可参与打理，不依赖复杂运维。 

2. 可兼顾村民日常使用+轻量文旅疗愈，不搞重商业开发。 

3. 可结合乡村康养、心理疏导、自然教育、亲子疗愈、老年康养。 

本项目为乡村生态空间疗愈设计，要求立足乡村自然本底与乡土文化，采用低干预

微更新手法，打造集自然感官疗愈、农事疗愈、乡愁记忆疗愈、邻里社交疗愈于一体的

乡村生态疗愈空间；材料就地取材，风格质朴柔和，尺度亲切宜人；兼顾村民日常休憩

康养与轻量疗愈体验；生态友好、安全舒适、低成本可落地，拒绝城市化、商业化过度

设计。 

（三）乡村研学设计组 

要求：各参赛队伍需紧扣“文旅赋能・研学点亮中国乡土”主题，自主确定研学对

象（小学、初中、高中学段），提交乡村研学课程方案和学生研学手册作品（PDF 格式）



上传至大赛指定网站。研学课程包含：课程主题、课程目标、课程对象、课程时间、师

资配置、课程内容、课程评价、课后任务等。研学手册格式不作限制，内容包含但不限

于：封面、前言、目录、课程目标、行前准备、课程内容、课程实施、课程评价、成果

展示、附录。学生研学手册须与课程方案相匹配，符合研学对象的使用特点。 

（四）乡村旅游目的地规划设计组 

要求：以 PDF 文件形式提交，页数不限，大小不超过 50M； 

对某乡村旅游区域进行规划设计，突出乡村旅游主题特色，融入鲜活的艺术元素，

文旅融合打造特色鲜明的乡村旅游目的地形象，规划内容完整、科学合理、具有可操作

性。 

（五）乡村特产包装设计组 

要求：以 PDF 文件形式提交，页数不限，大小不超过 50M； 

对某乡村特有的土特产品通过艺术创意设计与赋能，为乡村土特产品进行包装设

计，产品形态设计，产品文化输出设计，产品的价值彰显设计等，让乡村土特产的附加

值和收益最大化。 

（六）乡村影像组 

AIGC创作乡村振兴题材短剧和乡村组 

创作主题：紧扣乡村振兴，围绕乡村农文旅 IP 展开，可聚焦乡村特色产业 IP（如

农产品品牌、乡村手工艺）、乡村文化 IP（如非遗人物、民俗故事）、乡村地域 IP

（如特色村落、乡村地标）、乡村人物 IP（如返乡创业者、乡村匠人、新农人）等方

向，进行微视频创作，包含乡村短剧，民俗节庆创意传播，纪录片，传播视频均可。能

对某乡村民俗节庆的传统文化进行传承并加以创新，融入更多的创意艺术元素，可通过

AIGC 技术应用进行演绎创作。 

创作要求： 

1.作品形式：数字影像 



2.时长与画质：单部短剧时长 1 - 3 分钟，清晰度不低于 1080p，画面比例适配

短视频传播（优先 9:16，也可采用 16:9）。 

3.格式要求：MP4 格式，文件大小不超过 2G；需配有中文字幕，无水印、无商业

广告。 

4.内容要求：内容需贴合乡村实际，突出农文旅 IP 的核心特色，传递乡村振兴

正能量，剧情完整、逻辑清晰、有记忆点，适合短视频平台传播（如抖音、视频号、小

红书等）。 

五、作品提交平台及免费存证  

请在大赛官网 www.cdec.org.cn，统一报名与上传作品，并且免费为投稿作品存证。 

六、大赛报名与投稿截止日期： 

2026年 5 月 20—2026 年 9 月 21 日 17:00。 

七、大赛咨询  

大赛秘书处咨询：周老师 

电话：010-89576608  18513190168 

（请于工作日 8:30-12:00，13:00-17:30 拨打咨询） 

八、提交要求  

（一）静态作品 

1、图片类作品以电子图片形式提交，手绘、计算机绘图均可，图片为 JPG/GIF格

式，计算机绘图要求 RGB 色彩模式、分辨率 300dpi；图片内容应包括完整的作品设计，

保证图片的清晰度和文字的可辨识度。 

2、PDF 作品大小不超过 50M。 

3、作者需保留 CMYK 格式，300dpi 的可用于媒体传播，设计印刷生产的位图源文

件或矢量文件（最终需提供 AI、PSD等格式）。 

（二）动态作品 



平面动态、拍摄动态、3D 动态等不限。 

清晰度不低于 1080p，mp4 格式，文件不大于 2G。 

 九、参赛注意事项  

(一)作品不得包含违反中华人民共和国法律法规的内容，不得包含涉及与性别、宗教相

关的歧视性内容，不得侵犯他人隐私等，如由此引起的相关法律后果均由参赛者承担； 

(二)作品必须为原创，集体创作作品参赛需征得主创人员的同意方可投稿。参赛者提交

的作品不得侵犯第三方的任何著作权、商标权或其他权利，不得违反相关法律法规和公

共道德习俗。凡涉及抄袭、剽窃、损害第三方合法权益等行为，参赛者应承担全部的经

济和法律责任，与主办单位、承办单位及组委会无关，并且组委会有权取消其参赛资格

（教育部对学术造假一票否决制，如作品涉嫌造假，所在学院将受到严重批评，学科、

专业、科研等，均会受到影响，请不要为母校带来负面影响）； 

（三）作品上请勿出现作者、指导老师、学校名称等信息； 

（四）一件作品，最多不超过 3 所合作院校； 

（五）作品名字鼓励使用中文，且不多于 20 个汉字； 

（六）同一个作品，只能提交到一个类别，如果投两个或以上类别并获奖，组委会将取

消这个作品的全部奖项； 

(七)参赛作品必须是围绕本简章内命题创作的作品。大赛不接受其它国家级或国际级

赛事已经获奖的作品； 

(八)以上问题组委会接到实名举报，有抄袭、侵权或其他不当行为证据后，将取消入围

资格；若为获奖作品，则追回颁发的获奖证书。对赛事造成恶劣影响的，大赛组委会将

依法追究其法律责任； 

(九)组委会对大赛提交的作品，有进行学术交流、商展、宣传、使用推广、产业转化代

理等权利； 

(十)本次比赛按自愿原则参加，赛事期间按民法典风险自担； 



(十一）大赛组委会拥有赛事最终解释权。 

 

 

   中国好创意暨全国数字艺术设计大赛组织委员会 

   2026 年 5 月 12 日 

 

 


