
中国好创意暨全国数字艺术设计大赛组织委员会  
                          中创赛【2026】字第 033 号 
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第 20 届中国好创意 

蒙牛美加墨世界杯专项大赛简章 

（免费参赛） 

一、赛事简介 

中国好创意暨全国数字艺术设计大赛，英文名称： China creative challenges 

contest，简称“ 中国创意挑战大赛 ”，是入选教育部中国高等教育学会发布的《全国

普通高校学科竞赛分析报告》赛项，也是我国第一个以数字艺术为核心的大赛，更是第

一个把赛事上升到哲学高度的大赛，还是第一个投稿即可免费存证的大赛。 

在科技快速迭代的时代，中国好创意大赛希望大学生，以创意为笔，以匠心为墨，

创作出内涵丰富，具有积极价值导向的优质作品，普及大众的审美能力，提升全民的文

明程度，拓展民众的认知境界，倡导民众的大爱精神，促进全民的内心向善。 

二、专项赛介绍： 

作为世界杯全球官方赞助商，蒙牛始终深耕足球体育赛道，提前布局、蓄力已久，

为本次世界杯营销做好全方位筹备。本次蒙牛 2026 美加墨世界杯专项赛赛作为蒙牛世

界杯系列重磅核心内容，承接前期预热声量，正式开启品牌世界杯全方位释放品牌体育

势能，大赛聚焦“足球+AI”双核驱动，面向全球创意人才征集融合蒙牛品牌调性、世

界杯激情与 AIGC 技术表现力的视觉、视频及交互类作品。本次赛事旨在挖掘年轻化、

多元化、场景化的优质创意内容，以视觉、视频、动画等多元艺术形式，联结品牌与大

众的足球热爱，传递拼搏、向上、热血、温暖的品牌内核，让大众深度感知蒙牛深耕体

育事业、赋能全民足球的品牌初心与长远布局，助力品牌世界杯内容破圈传播。 

三、组织单位 



主办单位： 

中国好创意暨全国数字艺术设计大赛组委会 

承办单位： 

蒙牛集团 

联合支持院校： 

······ 

四、征稿对象 

国内外院校（普通高校，高等职业院校）在校大学生及教师 

*专项赛直接进入国赛评选，无需经过分赛区评选。 

海外院校报名注册，请统一使用中华人民共和国手机号 

五、大赛主题 

蒙牛世界杯，营养争光辉 

六、创作内容 

核心调性：热血竞技、青春情怀、国民温度、年轻新潮、坚韧向上 

创作核心导向：结合蒙牛多年世界杯营销积淀与长远足球战略，聚焦两大核心创

作维度。一是国民全民足球，贴合本届世界杯全民狂欢的热潮，聚焦大众足球热爱、全

民参与的赛事氛围，展现蒙牛赋能全民足球、普及大众体育的品牌担当；二是赛场要强

精神，诠释足球赛事拼搏进取、永不言弃的体育内核，深度绑定蒙牛“要强”品牌主张，

结合品牌多年深耕世界杯的坚守与沉淀，实现品牌价值与体育精神的深度融合。 

七、赛题方向（参赛者可任选 1 个或多个）： 

（一）蒙牛世界杯海报设计 

本赛道聚焦静态视觉创意，以海报为核心载体，适配品牌全渠道宣发场景，依托

本届世界杯全新赛事规模、全民狂欢的行业氛围，打造兼具视觉冲击力、品牌辨识度与

传播力的原创海报作品，覆盖社交刷屏、官方宣传、线下物料、活动落地等多元使用场

景。 



1. 创作方向 

方向一：盛世赛场风。紧扣本届世界杯 48支球队、104场重磅赛事的豪门盛宴属

性，聚焦世界杯顶级赛场竞技瞬间，捕捉球员逆风拼搏、团队并肩作战、进球狂欢、坚

守到底等热血画面，融合蒙牛品牌元素，诠释全力以赴的“要强”精神，凸显全新赛事

的盛大氛围与竞技魅力。 

方向二：青春回忆风。延续蒙牛《青春不过几届世界杯》经典创意内核，以四年

一届的世界杯时间刻度为线索，串联历届赛事记忆与国民青春故事，结合本届全新赛事

格局，打造有温度、有情怀、有共鸣的国民向海报，展现蒙牛陪伴几代人奔赴足球热爱

的长久坚守。 

方向三：全民狂欢风。贴合国内全民入局世界杯的热潮，聚焦普通人观赛、亲子

玩球、街头足球、全民助威等生活化场景，诠释世界杯不止是顶级赛场竞技，更是全民

参与、全民热爱的大众盛宴，凸显蒙牛赋能全民足球、点亮大众热爱的品牌价值。 

2. 规范要求 

作品为原创静态海报，版式完整、构图协调、色彩贴合世界杯热血狂欢氛围，需

清晰、自然融入蒙牛品牌 LOGO及品牌专属色系；风格不限，可潮酷年轻化、复古情怀

化、极简高级化，画面主题鲜明、视觉张力充足；杜绝抄袭、拼接、网图合成、低俗元

素，内容积极正向；作品需适配新媒体传播、线下展板、品牌物料、商业宣发等全商用

场景。 

需附作品创作说明，清晰阐述作品创意思路、主题立意、品牌融合逻辑与创作亮

点。 

3. 提交格式 

静态作品：JPG、PNG 或 GIF格式。色彩模式 RGB、分辨率 300dpi，每张图片大小

不超过 10M，提交张数不限。如需做成展板，标准竖版 A3尺寸 （297mm x 420mm）。 

创作说明：100-300字，PDF格式，大小不超过 50M。 



（二）蒙牛世界杯漫插创意设计 

本赛道主打慢节奏、高质感、强故事性的原创插画创作，区别于常规海报的视觉

冲击，侧重以细腻笔触、治愈氛围、完整叙事定格世界杯的热血与温情，结合蒙牛长远

足球战略与全民布局，打造具备收藏价值、传播价值、品牌价值的精品视觉内容。 

1. 创作方向 

方向一：时代战略叙事插画。以时间与行业发展为轴线，细腻描绘世界杯赛事升

级、国内足球氛围升温、中国品牌入局体育营销的发展历程，结合蒙牛多年深耕世界杯、

提前布局全民足球活动的战略沉淀，用画面诠释品牌深耕体育赛道的长远视野与国民

担当。 

方向二：赛场温情插画。避开激烈竞技画面，聚焦本届世界杯盛大赛事中的温情

瞬间：多国球队相聚赛场、球迷跨域助威、球员相互致意、少年奔赴足球梦想、赛场落

日盛宴等，自然融入蒙牛品牌元素，传递温柔且坚定的体育力量与品牌温度。 

方向三：全民场景插画。结合“和蒙牛一起踢球吧”全民足球活动余热，描绘大

众日常踢球、亲子互动、好友观赛、赛场补给等生活化场景，展现蒙牛从线下全民足球

活动到顶级世界杯赛事的全方位布局，诠释“营养赋能热爱，要强奔赴赛场”的品牌内

涵。 

2. 规范要求 

作品为原创手绘/数位慢插画，单张或系列作品均可，系列作品需风格统一、主题

连贯；画面细节丰富、笔触细腻、色调统一、氛围感饱满，具备高级质感；拥有完整叙

事逻辑，可精准传递世界杯赛事内核与蒙牛品牌理念；品牌元素融入自然不生硬，无硬

凑违和感；适配公众号长图、朋友圈传播、品牌画册、周边衍生、线下展览等多元场景。 

需附作品创作说明，清晰阐述作品创意思路、主题立意、品牌融合逻辑与创作亮

点。 

3. 提交格式 



静态作品：JPG、PNG 或 GIF格式。色彩模式 RGB、分辨率 300dpi，每张图片大小

不超过 10M，提交张数不限。如需做成展板，标准竖版 A3尺寸 （297mm x 420mm）。 

创作说明：100-300字，PDF格式，大小不超过 50M。 

（三）蒙牛世界杯微视频创意设计 

本赛道适配短视频传播趋势，征集 15-60 秒原创微视频作品，以纪实、剧情、混

剪、生活化拍摄等多元形式，结合本届世界杯全民狂欢热潮与蒙牛赛事布局，打造轻量

化、高共鸣、高传播、易出圈的短视频内容，适配抖音、视频号、小红书等主流新媒体

平台。 

1. 创作方向 

方向一：情怀纪实向。延续蒙牛经典世界杯情感创意，以普通人、家庭、年轻群

体的世界杯故事为切入点，记录大众追赛、观赛、热爱足球的日常，结合本届赛事全民

狂欢的行业氛围，唤醒国民青春赛事记忆，凸显蒙牛长久陪伴大众足球热爱的品牌温

度。 

方向二：盛世热血混剪向。围绕本届世界杯 48 支球队、104 场顶级赛事的豪门盛

宴，剪辑赛场经典竞技、逆风翻盘、团队协作、全民助威等热血名场面，搭配动感适配

的配乐，结合蒙牛品牌镜头与体育布局，诠释不服输、敢拼搏的“要强”精神，拉满赛

事氛围感与品牌气场。 

方向三：品牌场景剧情向。结合蒙牛世界杯全周期营销布局，承接前期全民足球

预热活动，打造轻量化趣味剧情，展现大众看球狂欢、日常踢球运动、赛事营养补给、

好友欢聚观赛等场景，诠释蒙牛全程陪伴大众解锁世界杯狂欢、赋能全民足球的品牌价

值。 

2. 规范及提交格式 

（1）时长:不低于 30s，鼓励 30s-3mins 以内的短片，不设上限: 

（2）格式:分辨率不低于 720p，建议 1080p，视频大小不超过 1G，视频编



码:H.264/H.265，视频格式:MP4，并提交作品宣传图 4张; 

（3）画面比例:需横屏常规比例，参赛作者根据作品内容和创作意图选择合适的

画面比例; 

（4）附 100-300 字创作说明，PDF 格式，大小不超过 50M。清晰阐述作品创意思

路、主题立意、品牌融合逻辑与创作亮点。 

（四）蒙牛世界杯动画创意设计 

本赛道依托动画的创意表现力，打破实景拍摄局限，征集 10-60 秒原创动画短片，

支持 2D 动画、MG 动画、逐帧动画、动态插画动画等多种形式，以年轻化、趣味化、创

意化的动态语言，演绎本届世界杯盛世氛围与蒙牛足球战略、品牌精神。 

1. 创作方向 

方向一：盛世狂欢动画。结合本届世界杯多国联办、百场赛事的盛大格局，以创

意动态画面展现全球球迷狂欢、各国球队齐聚赛场、全民喜迎世界杯的热闹场景，凸显

本届赛事的独特性与盛大感。 

方向二：品牌精神动画。用动态艺术具象化诠释蒙牛“要强”精神，通过动画演

绎球员逆风突围、少年坚持逐梦、团队并肩拼搏、大众坚守热爱等场景，结合品牌深耕

足球多年的战略布局，传递长久坚守、全力以赴的核心内核。 

方向三：场景联动动画。串联蒙牛前期全民足球活动与本届世界杯顶级赛事，以

创意转场、动态特效展现品牌从大众足球普及到国际顶级赛事深耕的全维度布局，让大

众直观读懂蒙牛深远的足球体育战略。 

2. 规范及提交格式 

（1）时长:不低于 30s，鼓励 30s-3mins 以内的短片，不设上限: 

（2）格式:分辨率不低于 720p，建议 1080p，视频大小不超过 1G，视频编

码:H.264/H.265，视频格式:MP4，并提交作品宣传图 4张; 

（3）画面比例:需横屏常规比例，参赛作者根据作品内容和创作意图选择合适的



画面比例; 

（4）附 100-300 字创作说明，PDF 格式，大小不超过 50M。清晰阐述作品创意思

路、主题立意、品牌融合逻辑与创作亮点。 

九、奖项设置：按各类别总报名数据的 4% 

类别 奖项 入围数量 获奖奖励 

海报设计 

 

一等奖 4%的六分之一 — 

二等奖 4%的六分之二 — 

三等奖 4%的六分之三 — 

漫插创意设计 

一等奖 4%的六分之一 — 

二等奖 4%的六分之二 — 

三等奖 4%的六分之三 — 

微视频创意设计 

一等奖 4%的六分之一 — 

二等奖 4%的六分之二 — 

三等奖 4%的六分之三 — 

动画创意设计 

一等奖 4%的六分之一 — 

二等奖 4%的六分之二 — 

三等奖 4%的六分之三 — 

 

十、赛程安排 

特别提醒：报名及投稿分 4 个截稿日期： 

海报设计：      2026 年 6 月 26日-2026 年 7 月 31 日 17:00； 

漫插创意设计：  2026 年 6 月 26日-2026 年 8 月 28 日 17:00； 

微视频创意设计：2026 年 6 月 26日-2026 年 9 月 30 日 17:00； 

动画创意设计：  2026 年 6 月 26日-2026 年 10 月 30 日 17:00； 



获得一等奖，二等奖的作品指导老师，将获得国赛优秀指导教师奖。获得三等奖的作品的指导

老师，将获得省赛优秀指导教师奖。 

证书及福利： 

中国好创意国赛获奖证书、蒙牛年度定制礼盒/蒙牛世界杯限定设计师电子证书；优先获得蒙牛

品牌合作/就业指导内推机会，作品纳入蒙牛世界杯官方创意素材库，全网署名展播的宣发素材（相

关现场展示的视频或静帧画面）。 

十一、重要提醒： 

1.原创要求：所有参赛作品须为全新原创、未公开发布、无版权争议的独立作品，

严禁抄袭、搬运、洗稿、二次修改他人作品、盗用网图素材，一经查实，立即取消参赛

及获奖资格，纳入赛事黑名单。 

2.内容要求：作品需贴合本次世界杯赛事主题、蒙牛品牌调性与足球战略内核，内

容积极正向、健康向上，不得包含低俗、暴力、违规、侵权、歪曲品牌形象及违反公序

良俗的内容。 

3.版权说明：参赛者提交作品即默认授权蒙牛在合规范围内，用于品牌世界杯宣

传、线上传播、线下物料制作、公益展播等商用及非商用推广场景，作者永久保留作品

署名权。 

4.投稿要求：所有作品投稿时需附带 100-300 字创作说明，清晰阐述作品创意思

路、主题立意、品牌融合逻辑与创作亮点。 

十二、作品评选标准 

1.主题契合度（40%）：贴合本届世界杯盛世属性、全民狂欢氛围，深度契合蒙牛

“要强”品牌精神、全民足球布局与长远体育战略，主题鲜明、立意深刻。 

2.创意创新性（30%）：创作视角新颖独特，打破同质化创作套路，创意亮点突出，

能够差异化展现世界杯魅力与品牌特色，具备专属记忆点。 

3.作品质感（20%）：画面精致、制作精良、构图和谐、节奏流畅，艺术表现力强，

整体完成度高，具备专业审美与艺术价值。 

4.传播适配性（10%）：适配新媒体全网传播场景，贴合大众审美，易于引发情感共



鸣与二次传播，具备良好的品牌推广与赛事宣传价值。 

十三、咨询方式 

师老师：010-89576608，18513190168 

（*请于工作日 8：30-12：00，13：30-17：00 拨打咨询）  

十四、参赛注意事项 

(一)作品内容必须积极向上，不得包含违反中华人民共和国法律法规的内容，不得

包含涉及与性别、宗教相关的歧视性内容，不得侵犯他人隐私等，如由此引起的相关法

律后果均由参赛者承担； 

(二)作品必须为原创，集体创作作品参赛需征得主创人员的同意方可投稿。参赛者

提交的作品不得侵犯第三方的任何著作权、商标权或其他权利，不得违反相关法律法规

和公共道德习俗。凡涉及抄袭、剽窃、损害第三方合法权益等行为，参赛者应承担全部

的经济和法律责任，与主办单位、承办单位及组委会无关，并且组委会有权取消其参赛

资格（教育部对学术造假一票否决制，如作品涉嫌造假，所在学院将受到严重批评，学

科、专业、科研等，均会受到影响，请不要为母校带来负面影响）； 

(三)作品上请勿出现作者、指导老师、学校名称等信息； 

(四)一件作品，最多不超过 3 所合作院校（含本校）； 

(五)作品名字必须有中文，且不多于 20 个汉字； 

(六)同一个作品，只能提交到一个类别，如果投两个或以上类别并获奖，组委会将

取消这个作品的全部奖项； 

(七)参赛作品必须是围绕本简章内命题创作的作品。 

(八)以上问题组委会接到实名举报，有抄袭、侵权或其他不当行为证据后，将取消

入围资格；若为获奖作品，则追回颁发的获奖证书。对赛事造成恶劣影响的，大赛组委

会将依法追究其法律责任； 



(九)组委会对大赛提交的作品，有进行学术交流、商展、宣传、使用推广、产业转

化代理等权利； 

(十)本次比赛按自愿原则参加，赛事期间按民法典风险自担； 

(十一）大赛组委会拥有赛事最终解释权。 

 

 

   中国好创意暨全国数字艺术设计大赛组织委员会 

   2026 年 6 月 9 日 


